
La publicidad indie en español saca pecho en WINA

2018. Las agencias de publicidad indies españolas han co-

sechado casi 60 premios en esta edición, 5 de ellos de oro,

7 de plata y casi una treintena de bronces además de otras

dos decenas de menciones de honor otorgadas por el jura-

do de este año, integrado por casi 100 profesionales proce-

dentes de todo el planeta. 

Aunque los grandes premios se han resistido a la armada es-

pañola, este resultado aúpa a España como una de las po-

tencias creativas de referencia a nivel mundial desde el pun-

to de vista independiente, junto a otros mercados con bue-

nos resultados en esta edición como Chile, México, Colom-

bia, Suiza o Estados Unidos, entre otros. En total el jurado ha

otorgado 7 grandes premios; 23 oros, 58 platas, 96 bronces

y 117 menciones de honor. De hecho las empresas de los mer-

cados latinoamericanos, además de Portugal y España, han

tenido mejores resultados que otros como Reino Unido, Ale-

mania, Italia, Tailandia, China y Japón, que también han par-

ticipado en el certamen.

Los dos grandes premios cosechados por Walk (la firma con-

sigue uno en innovación y otro en media) aúpan a la agen-

cia polaca a lo más alto del ranking de mejores agencias in-

dies del planeta, que ha estado encabezado durante un año

por la española Peanuts & Monkeys .

De los oros españoles dos han sido otorgados a la campa-

ña ‘We never agree’, de la agencia madrileña CLV para Ban-

kia; un tercero ha recaído en una acción de exterior de Adi-

das y el Real Madrid diseñada por Hello Media Group S.L.U.;

otro más para Findasense España por una acción de marke-

ting promocional para la marca Lenovo; y un quinto para la

campaña ‘Santander Futbol Pasión’, también de Hello Me-

dia Group S.L.U. para el Santander.

De este grupo CLV ha conseguido además una mención de

honor, Findasense España una plata y otra mención y Hello

Media Group S.LU. otros tres bronces y una mención más. Este

resultado hace que esta última sea una de las dos agencias

españolas protagonistas de esta edición, por número de pre-

mios y por el valor de los mismos. La otra gran agencia es-

pañola en WINA 2018 ha sido Peanuts & Monkeys, con tres

platas, tres bronces y tres menciones. 

El grupo de premiados españoles se completa con Espluga

+ Associates (bronce y mención), Estimado José Alfredo (men-

ción de honor), Apple Tree (tres bronces), Five Rooms (men-

ción de honor), Rosebud (tres bronces y una mención), La Ma-

chi (mención de honor), Ingenia (dos bronces), Manifiesto (un

bronce  y una mención de honor), The Bold (una plata y dos

menciones), RK People (una plata, tres bronces y una men-

ción), Portavoz (una plata), Flúor Lifestyle (plata, bronce y men-

ción), Wam Ads (una plata y mención), Avantine (un bronce),

Follow Up (un bronce), Oh Creaciones (un bronce), Casano-

va (mención de honor), Indira (un bronce), Matchpoint

(bronce y mención), Distrito Agencia (un bronce y dos men-

ciones de honor), Irismedia (bronce) y Alas6enlaplaya (men-

ción de honor). Más info y palmarés completo en

www.elpublicista.com
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